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Agenda 

Dr. C Soldan 
Wie alles begann 

 

Em-eukal 
Eine Marke im  
Wandel der Zeit 

DIE MARKE 

SOLDAN-Familie 
Der im  

HISTORIE 

UNTERNEHMEN MARKE MITARBEITER 

Dr. C. SOLDAN 
 

Wie alles begann 

Em-eukal 
 

Eine Marke im  

Wandel der Zeit 

Mensch.SOLDAN 
 

Familien- 

unternehmen 2.0 



Unternehmen 
Dr. C. SOLDAN - Wie alles begann 



1899: 
 

Dr. Carl Soldan 
 

eröffnet eine 
 

     Medizinal-Drogerie 
                  

Der Helfer 



1923: 
 

Happy  
Birthday, 

Em-eukal! 
 
 
  

          
 

Em = Menthol 
 Eukal = Eukalyptus 



 1931 
 

Hermann Soldan 
      
      übernimmt die 

Verantwortung 
 

Der Revolutionär 



  
 

   1950er 
 
        Der 

  Durchbruch  
      gelingt! 



   1972 
 

 Unter Felix Soldan 
          kommt  

Kinder Em-eukal 
    auf den Markt! 

Der Bonbonkocher 



Am Anfang der Veränderung steht die 
Notwendigkeit und die Erkenntnis 

 Status Quo 2005 

Hohe 
Diversifikation 

und  
breites Portfolio 

Starke 
Wettbewerber 

Stagnation  
der 

Unternehmens-
entwicklung 



„Wir sind Bonbonkocher, das ist unser 
Vermächtnis und der Wert unserer Familie.“ 



Marke 
Em-eukal – Im Wandel der Zeit 



Relaunch 



Em-eukal Em-herbal Em-fital 

Husten und 
Heiserkeit 

Hals und 
Stimme 

Natürlich  
erfrischend 

Frischer  
Atem 

Verzehr-
anlass 

1. Etappe: Konzentration auf einen Bereich                  
                  und eine Marke 



Erweiterung des Produktangebotes 
 

Sonder-
verpackungen 

Themen-
produkten  

conveniente 
Verpackungen 

2. Etappe 
Erweiterung des Produktangebotes 



Ziel: 

Maximale Verfügbarkeit und Omnipräsenz 

Ausbau 
Marktführerschaft 

Etablierung als 
Nummer 2 im 
Drogeriemarkt  

Nummer 4 
 im Lebensmittel-

einzelhandel 

3. Etappe 
Ausweitung in andere Vertriebswege 



Unsere Anstrengungen 
   haben sich gelohnt! 

Em-eukal® gewinnt  

den Marken-Award 2010  

für den besten  

Marken Relaunch! 
 



Ein umkämpfter Markt, starke Wettbewerber 
und eine sich wandelnde Käuferschaft 
forderten uns erneut heraus. 

 

 

1.  Stagnierender Markt und 
starke Wettbewerber 
 

 
 

 

2. „Alternde“ Kategorie Bonbons 

 

  

 

3. Neue Kundenbedürfnisse 

 

 

Innovation 

17 



A star was born! 

Em-eukal ® Gummidrops 
Neues Segment + Neue Zielgruppe 



Der Mut und Wille zur Veränderung zahlt 
sich aus! 

19 



Mitarbeiter 
Mensch.SOLDAN - Familie 2.0 


